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Metodoloji ve Analizlerin A¢iklamasi

Bu galisma, 18.45 lletisim Ajansi tarafindan 1 Temmuz 2025 — 30 Haziran 2026 dénemini kapsayan bir yillik siiregte, Tirkiye e-ticaret sektoriindeki dijital mecralarda olusan igerik hacmini, marka goériinirligiini ve
kullanici/medya sOylemlerini degerlendirmek amaciyla gergeklestiriimistir. Analiz, Meltwater sosyal medya izleme ve dijital medya raporlama araci kullanilarak, sektériin 6ne gikan markalarinin editoryal (haber) ve sosyal
medya bahsedilmeleri odaginda, sektdér markalari ile birlikte (Trendyol, Hepsiburada, Amazon Turkiye, N11, PTTAvm, Sahibinden, Cigceksepeti, Yemeksepeti ve Temu) karsilastirmali olarak yuratalmastar.

Analizin Kapsami ve Konusu

Analizin Amaci

E-ticaret sektoriinde faaliyet gosteren markalarin dijital mecralardaki gortnirliguni, potansiyel erisimini, duyarlihk (sentiment) egilimlerini ve ses payini (share of voice) 6lgmek; marka ve sektor kargilastirmalari ortaya
koymak, éne gikan temalari, anahtar mesaijlari, en ¢ok yer alan yayin organlarini ve gazetecileri tespit etmek; sosyal yanki diizeyini ve Ulkeye gore kapsami degerlendirmektir. Bu kapsamda Meltwater'in mScore,
Potansiyel Erisim, Net Duyarlilik Skoru, Ses Payi ve Sosyal Yanki gibi veri isleme moduilleri kullanilarak kapsamli bir degerlendirme yapilmistir.

Yontem, Araglar, Veri Toplama, Anahtar Kelimeler

Veri toplama Meltwater platformu Uzerinden gerceklestiriimistir. Platformun taradigi kaynaklar arasinda sosyal medya kanallari (X, Instagram, Facebook, Pinterest, Reddit, Bluesky, LinkedIn, forumlar), online haber
siteleri, bloglar, sdzlikler ve video/gorsel igerik barindiran kanallar yer almistir. Veri yalnizca puplic igeriklerden ¢ekilmistir. Anahtar kelimeler Trendyol, Hepsiburada, Amazon Turkiye, N11, PTTAvm, Sahibinden,
Ciceksepeti, Yemeksepeti ve Temu marka isimleri ile bu markalara iliskin varyasyonlar temel alinarak yapilandiriimigtir.

Analiz kapsaminda editoryal (haber) bahsedilmeleri ile sosyal medya bahsedilmeleri ayri basliklar altinda incelenmistir. Otomatik sentiment analizi pozitif, negatif ve nétr siniflandirmalariyla kullanilmis, yapay zeka
destekli tema analizi ile en ylksek erisime sahip haberlerden olusan bir érneklem Gzerinden markaya dair baglica temalar (e-ticaret genislemesi, stratejik ortakliklar, teknolojik yenilikler, pazarlama ve marka ¢alismalari,
e-ihracat vb.) belirlenmistir. Markanin erisime goére ve bahsedilmeye gore ses payl, mScore konumu, tlkeye goére kapsami, en ¢ok yer alan yayinlar ve gazeteciler ile sosyal yanki dlizeyi de dederlendirmeye dahil
edilmistir

Kaynaklar ve Platformlar

Analiz, Meltwater'in eristigi tim dijital mecralarda yuratulmastir. Sosyal medya platformlari (X, Facebook, Instagram, Pinterest, Reddit, Bluesky, LinkedIn, forumlar), online haber siteleri, bloglar ve dijital medya
kaynaklar taranarak elde edilmistir.

Zaman Araligi

Analiz dénemi, e-ticaret sektorine iliskin bir yillik siireci kapsayacak sekilde yapilandirilmistir:

Doénem: 1 Temmuz 2025 — 30 Haziran 2026. Bu aralik; sektdrdeki markalarin yil boyunca olusturdugu editoryal ve sosyal medya bahsedilmelerini, duyarllik degisimlerini, 6ne ¢ikan haber ve temalari kapsamaktadir.
Analizi Gergeklestiren ve Veriye Dahil Olanlar

Analiz; 18.45 lletisim Ajansi tarafindan gercgeklestirilmistir. Veri kaynagi olarak Meltwater toolu kullaniimistir. Dijital platformlarda kamusal igerik paylasan kullanicilar, markalar, haber siteleri, gazeteciler ve medya
kuruluslari veriye dahil olmustur. Kapali hesaplar ve 6zel gruplar analiz kapsamina dahil degildir.

Sinirhiliklar

Meltwater'in erigebildigi kamusal platformlarla sinirhdir. Kapali hesaplar ve 6zel gruplar dahil degildir. Tirkge igeriklerde sentiment, baglamsal mizah ve ironi nedeniyle sinirli dogruluk gosterebilir. Sadece belirlenen
marka ve anahtar kelimelerle iligkili icerikleri kapsar ve kavram digi sdylemler analize dahil edilmez. Potansiyel Erigim verileri, is ortagi SimilarWeb tzerinden saglanmakta olup tahmini niteliktedir.
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Metrikler

Asagida, mevcut bazi metriklerin
aciklamasini ve bunlarin kapsamili
bir anlatim olusturmak icin nasil
kullanildigini bulabilirsiniz.

<OD Meltwater

Terimlerin Tanimi

mScore

+ mScore, markanizin zaman igindeki veya rakiplerinizle karsilastirildigindaki algisini élgmeye yardimci olmak amaciyla Meltwater tarafindan
gelistirilen 6zgln bir 6lgcimduir. mScore; bahsedilme, erisim ve duyarliligi esit agirlikla degerlendirir. Bu nedenle, genis kitlelere sahip birgok
yayin markaniz hakkinda olumlu igerik tretirse mScore'unuz yiksek olur. Rakiplerinizle karsilastirma yaparken, markanizin géreceli
performansini ayni parametreleri kullanarak hesaplariz. Bu, raporun kapsadigi dénem igin konumunuzu anlamaniza yardimci olur.

Potansiyel Erigim

+ Erigim rakamlari, her bir kaynagin aylik etkinligine dayali benzersiz ziyaretci sayisini temsil eder. Bu, potansiyel erigsimi dlgmenize yardimci olur
ve genellikle zaman igindeki veya rakiplerle karsilastirildigindaki potansiyel etkiyi gostermek i¢in kullanilir. Erisim verileri, pazarlama verileri ve
analitigi konusunda 6ncu bir internet teknolojisi sirketi olan is ortagimiz SimilarWeb tarafindan saglanmaktadir.

Net Duyarlilik Skoru

« Duyarlilik analizi i¢in (géris madenciligi olarak da bilinir), bir metnin pozitif, negatif veya notr oldugunu belirlemek amaciyla dogal dil isleme
(NLP) teknigini kullaniriz.

« Net Duyarlilik Skoru ile, belirtilen dénem boyunca duyarliliktaki net degisimi (artis veya azalis) dlgeriz.

AVE

+ Reklam Degeri Esdegeri (AVE), medya kapsamina parasal bir deger bicilmesine yardimci olur. AVE genellikle zaman icindeki veya rakiplerle
karsilastirmali bir trend gdstergesi olarak takip edilir.

. Cevrimici reklam degeri esdegerini hesaplama yaklasimimiz su
o Sekildedir: X x 0.025 x 0.37; burada:
= X, erigsim/benzersiz ziyaret¢i rakamini ifade eder.
= 0.025, herhangi bir kitlenin ortalama %2,5'inin belirli bir haberi gériintuleyecegdi varsayimiyla standart hatay! temsil eder.

= 0.37, her ziyaretgiye atanan dolar degerinin 37 sent oldugunu ifade eder.

Sosyal Yanki

+ Sosyal Yanki, herhangi bir editoryal icerigin gergcek zamanli sosyal paylagim sayisini anlamanizi saglar. Bu arag, belirli bir gevrimigi habere
iliskin sosyal medya etkilesimlerinin (génderi, paylasim, yeniden paylasim vb.) hacmini sunar.
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Editoryal Bahsedilmeler 436.8K

Haberlerde yer alma sayisi

Yonetici Ozeti

ONE CIKANLAR

Trendyol 436.8K kez bahsedildi A Potar!swel Er|§|m o 583B
Trendyol'un Potansiyel Erisimi Yer aldiginiz haberlerin yaklasik gorintilenme sayisi
583B oldu

Trendyol igin Net Duyarlilik +34 oldu & Net Duyar""k Skoru

Paylasimlarda Trendyol'un futbol 5 Belirtilen donemde duyarlilktaki net degisim (artis veya azalis)
alanindaki isim sponsorlugu
sebebiyle 97.6K ile "haftasinda"

kelimesinin en gok gegen kelime Duyarhhk Ses Payi Anahtar Mesajlar
oldugu tespit edilmistir.

+34 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

250K
Haber iceriklerinde Trendyol’'un bir
énceki ddnemine gére Net Duyarlilik ® Trendyol 73% haftasinda - 97.6K
Skorunu +34 puan artirdigi A47%
gorilmustir 200K 43% ® Hepsi
: epsiburada 7%
Yapilan incelemede Duyarlilik
degerlerinin %47 ile N&tr icerik ® Amazon Tr 16% yer - 73.8K
haberlerden olustugu, Pozitif 150K
; S : .
serjtlmentln'm %43 ile yakin bir ® N1l 1%
degere sahip olmustur.
PTTAVM < 1% devam - 723K
100K
Sahibinden 1%
63.9K
50K 9% @ Cigeksepeti <1% sahasinda -
® Yemeksepeti 1%
® Temu 1%

Pozitif Negatif Notr
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Bahsedilmeye Gore Trendyol Bahsedilme payi 73%

Ses Pay| Bahsedilmeye Gore Ses Payi: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE GIKANLAR Bahsedilmeye Gore Ses Payi

» E-Ticaret sektoriiniin 6ne gikan
markalarindan Trendyol, Editoryal
Bahsedilmelerin %73'Un0 olusturdu.

® Trendyol 436.8K 73%
® Hepsiburada 41.7K 7%
® Amazon Tr 93.4K 16%

@® N11 42K 1%
PTTAvm 29K <1%
Sahibinden 4K 1%

® Ciceksepeti 470 <1%
® Yemeksepeti 84K 1%
® Temu 59K 1%
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Erisime Gore Ses Trendyol Erisim payi 7 8%

Pay| Erisime Gore Ses Payi: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE GIKANLAR Erisime Gore Ses Payi

+ Trendyol, Potansiyel Erisimin %78'ini
olusturdu.

Trendyol 583B 78%
Hepsiburada 22.6B 3%
Amazon Tr 107.5B 14%
N11 17B 2%
PTTAvm 29B <1%
Sahibinden 26B <1%
Ciceksepeti  359.3M < 1%
Yemeksepeti 28B <1%
Temu 9B 1%
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Medya Bahsedilmeleri

ONE CIKANLAR

+ Trendyol toplam 436.8K kez
bahsedildi,

Trendyol'dan en ¢cok bahseden
yayin organlari Habokado,
E-Gundem ve Habertlrk oldu.

Trendyol, 9 Mayis'ta 5.4K kez
bahsedildi

Trendyol Bahsedilmeleri

Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

436.8K

Medya Bahsedilmeleri ve Erigim

Erisime gore medya bahsedilmeleri, 1 Nisan 2026'da 74.6B'ye

yikseldi 80B
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Tema Analizi

ONE CIKANLAR

+ Yapay zeka, markanizla ilgili 6ne
cikan temalara dair genel bir bakis
sunmak amaciyla en yuksek erisime
sahip haberlerden olusan bir
orneklemi analiz eder.

Trendyol tema analizi
Tema Analizi: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Tema Analizi Dagilimi

@ Trendyol'un E-ticaret Geniglemesi * %25

Trendyol, e-ticaret varligini hem yurt igcinde hem de yurt diginda hizla genisletiyor. Platform, pazardaki
erisimini artirmak igin lojistik agini ve is birliklerini kullaniyor. Bu genigleme, Trendyol'u kiiresel e-ticaret
alaninda 6ncl bir oyuncu konumuna tasidigi ve daha genis bir kitleye rekabetgi hizmet ve rlinler
sundugu igin blytk énem tasiyor.

Substack

@ Trendyol'un Stratejik Ortakhklari * %20

Trendyol, hizmet yelpazesini gliglendirmek amaciyla stratejik ortakliklar kuruyor. Finans kuruluslari ve
lojistik sirketleriyle yapilan is birlikleri, sirketin finansal Grtinler ve verimli teslimat ¢éztmleri gibi entegre
hizmetler sunmasini sagdlayarak kapasitesini artiriyor. Bu ortakliklar, Trendyol'un rekabet avantajini
korumak ve musterilerine kapsamli ¢déziimler sunmak agisindan biyik énem tagiyor.

Trading View

@ Trendyol'un Teknolojik Yenilikleri ¢ %20

Trendyol, platformunu ve hizmetlerini gelistirmek igin teknolojik yatirnimlar yapiyor. Yapay zeka ve diger
dijital araglar entegre ederek kullanici deneyimini ve operasyonel verimliligi artiriyor. Bu yenilikler, rekabetgi
e-ticaret pazarinda 6ne gegmek ve musterilerin degisen ihtiyaglarini etkin bir sekilde karsilamak agisindan
buyuk 6nem tasiyor.

Trading View

Trendyol'un Pazarlama ve Marka Galismalari * %20

Trendyol, pazardaki konumunu gli¢lendirmek igin pazarlama ve marka ¢alismalarina aktif olarak yatirnm
yapiyor. Unliilerle is birlikleri yaparak ve hedefli kampanyalar baglatarak marka gériinrliigiinii ve
cekiciligini artinyor. Bu ¢alismalar, yeni musteriler kazanmak ve mevcut mugterileri elde tutmak, boylece
buylimeyi ve pazar payini artirmak agisindan blyiik dnem tasiyor.

Substack

@ Trendyol'un E-ihracattaki Rolii * %15

Trendyol, yerel (ireticilerin ve KOBI'lerin uluslararasi pazarlara ulasmasina yardimci olarak e-ihracatin
tesvik edilmesinde 6nemli bir rol oynuyor. Sinir dtesi ticareti kolaylastirarak Tirk isletmelerinin kiiresel gapta
buyimesine katki sagliyor. Bu rol, tlke ekonomisinin gliglenmesi ve Trendyol'un uluslararasi e-ticaret
alaninda kilit bir oyuncu olarak konumlanmasi agisindan 6nem tasiyor.

Yandex 18 . A 5



https://gkhantanrverdi.substack.com/p/e-aramzda-94
https://gkhantanrverdi.substack.com/p/e-aramzda-67
https://yandex.com.tr/gundem/business/turkiye-den-ihrac-edilen-her-dort-ayakkabidan-biri-e-ihracat-kanaliyla-satiliyor-7869130

Rakip Medya
Bahsedilmeleri

ONE GCIKANLAR

+ Trendyol, 9 Mayis'ta 5.4K kez
bahsedildi

436.8K

Trendyol Bahsedilmeleri 9 Mayis'ta zirveye ulasti

Rakip Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Rakip Medya Bahsedilmeleri

60k
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40k

30k

20k

30 Haz

® Trendyol
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31 Agu

® Hepsiburada
41.7K

31 Eki

® Amazon Tr ® N11
93.4K 4.2K

® Yemeksepeti
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31 Ara

PTTAvm
2.9K
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28 Sub

Sahibinden
4K

30 Nis
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SN QO XN ENNGELE 5l En yilksek erisimi 63.9M ile Substack sagladi

En Cok One Gikan Haberler: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

One Cikan Haberler

+ Trendyol icin en yiksek Erisimi,
birden fazla haberde toplam 63.9M
ile Substack sagladi

s e g, B
" Gararai search ChGHT. ortents, e

- G ptavm  ficimax  BHOR9Z
S Substack A Substack S Substack A Substack
us | 30 Nis, 14:49 us | 26 Nis, 10:10 us | 19 Nis, 10:10 us | 12 Nis, 12:10
ik kitabim Mide Agrisi'ndan E-Aramizda: 88 E-Aramizda: 87 E-Aramizda: 86
63.9m Erisim 63.9m Erigim @ 63.9m Erisim o 63.9m Erisim o

E-Trade System
Dbomain Design Example

pDD H3

i From Prebiem Space v At Corruption Layer
S Substack S Substack F.  Substack . Substack
us | 2 Mar, 08:00 us | 1 Mar, 10:10 us | 22 Sub, 10:10 us | 15 Sub, 10:10
DDD #3 — Modellemeye E-Aramizda: 80 E-Aramizda: 79 E-Aramizda: 78

Basliyoruz, Bir E-Ticaret
Domain’ini Sifirdan Okumak

63.8m Erisim 63.8m Erigim [ ] 63.8m Erisim ] 63.8m Erigim ®
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SOSYAL MEDYA
BAHSEDILMELERI




Sosyal Medya
Bahsedilmeleri

ONE CIKANLAR

Trendyol, 6nceki ddneme gore %100
artisla toplam 1M kez bahsedildi.

Trendyol, 2 Mayis'ta 37.4K kez
bahsedildi.

1 M Trendyol Bahsedilmeleri

Sosyal Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Sosyal Bahsedilmeler ve Erigim

200K Erisime gore medya bahsedilmeleri, 1 Subat 2026'da 8.6B'ye 108
yukseldi

©
=
2 m
@ 100K 58 2
< 3
m

0 0

30 Haz 31 Agu 31 Eki 31 Ara 28 Sub 30 Nis

Bahsedilme @ Erisim

En Cok Kullanilan Kanallar Duyarhhk
96000
X O 5

o 48000

Forums | 227K =

S
=) 0

. (@)

Pinterest | 11.6K
-48000
Reddit | 9K & o & @ o ©
o 'b\v o o (fp a9

Bluesky 4.2K
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Rakip Sosyal Medya 470/ Trendyol Sosyal Medya Bahsedilme payi
Bahsedilmeleri 0

Rakip Sosyal Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE GIKANLAR Bahsedilmeye Gore Ses Payi

+ Trendyol, Bahsedilmeye Goére
Ses Payinin %47'sini
olusturdu.

® Trendyol IM 47% Sahibinden 18.7K 1%
Trendyol'a en fazla gérintrlik . . :
saglayan sosyal medya platformu, ® Hepsiburada 178.2K 8% ® Ciceksepeti 17.3K 1%
949.2K bahsedilme ile X oldu. @® Amazon Tr 486.7K 23% ® Yemeksepeti 117.3K 5%
Trendyol, %40 ile en ylksek ® N11 27.8K 1% ® Temu 292.1K 14%
Pozitif Duyarliliga sahip oldu.
PTTAvm 10.3K < 1%
Yemeksepeti, %36 ile en
yuksek Negatif Duyarliliga
sahip oldu.
Sosyal Kanal Dagilimi
4 N
2000000
1000000 .
]
| |
0 | _—
X Forums Pinterest Reddit Bluesky Uriin Linkedin Instagram
Degerlendirmeleri
® Trendyol ® Hepsiburada @® Amazon Tr ® N1 PTTAVmM
Sahibinden @ Cigeksepeti @ Yemeksepeti ® Temu
\
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Duyarhihk Trendyol Net Duyarlilik Skoru

Duyarlilik: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR _
Zaman Iginde Duyarlhihk

+ Trendyol, 2 Mayis'ta 3.2K
bahsedilme ile en ylksek Pozitif
bahsedilme hacmine sahip oldu.

Trendyol, 23 Subat'ta 447 Negatif 32K oo Duvar e 1 Mavre 2026da 23 2K've vireetdl 32K
igerikte yer aldi. - ozitif Duyarhilik, ayis a 23.2K'ye yiikseldi
IS
e == pd
Trendyol'a yénelik tim § 16K —— \/\/ o B
bahsedilmelerin %43'G Pozitif = /
nitelikteydi. =
30 31 Adu 31 Eki 31 Ara 28 Sub 30 Nis
Haz
® Pozitif ® Negatif Notr
One Cikan Haberler
g —\
ﬁ 80 -
% 60 - —o— Traditional search (Google, Bing)
.L;; -+~ Al / Generative search (ChatGPT, Perplexity, Gemini)
g w0 35% o rising fast
g 20- L . ¥ T
S Substack S Substack
us | 30 Nis, 14:49 us | 26 Nis, 10:10
ik kitabim Mide Agrisi'ndan E-Aramizda: 88
.. internet sitelerinde de : Amazon’dan almak isterseniz tiklaTrendyol'dan ..sunulan bireysel ve KOBI bankaciligi iriinlerine
almak isterseniz tikla Hepsiburada’dan almak isterseniz ... dogrudanTrendyoluygulamasi iginden erisebilecek. Retail Economics ve...
63.9m Erigsim 63.9m Erisim [ ]
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Duyarlilik Analizi Trendyol duyarlilik dagihminin arkasindaki pozitif ve negatif etkenler

Duyarlilik Analizi: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

G Pozitif Etkenler
+ Yapay zeka, markanizin Pozitif ve Duyar""k Dag“'ml ) )
Negatif bahsedilmelerindeki genel . Trendyol'un e-ticaret platformu, 40 milyondan fazla kullaniciyr ve 250.000
tonun arkasindaki etkenleri ortaya isletmeyi bir araya getirerek geligen bir dijital ekosistemi besliyor.

koymak igin en ylksek erisime
sahip haberlerden olusan bir

Trendyol'un Romanya'daki stratejik genislemesi, pazar varligini iki katina
orneklemi analiz eder.

¢ikararak hizli uluslararasi buyimesini ortaya koydu.

Trendyol'un Odeabank ile is birligi, uygulamasi icinde kesintisiz bankacilik
hizmetleri sunarak kullanici kolayligini artiriyor.

Trendyol'un e-ihracat girisimleri, 125.000 KOBI'yi gliclendirerek sinir étesi
ticareti ve ekonomik blylimeyi destekliyor.

Trendyol'un Uber ile ortakhgdi, teslimat aglarini entegre ederek lojistik
verimliligini artirmayi hedefliyor.

Negatif Etkenler

Trendyol'un e-ihracattaki rolt blyik onem tasisa da, BMD yerel markalari etkin
bicimde desteklemede yasanan zorluklara dikkat gekiyor.

Trendyol'un Turkiye Milli Futbol Takimi sponsorludu, taraftarlar arasinda karigik
tepkilere yol agiyor.

o Pozitif 189.6K 82%
o Negatif 41.4K 18%
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Anahtar Mesajlar "haftasinda", Trendyol'un en ¢ok bahsedilen Anahtar Mesaji oldu

Anahtar Mesajlar: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

+ Trendyol ile iligskilendirilen en ¢gok Anahtar Mesajlar

kullanilan Ozel Anahtar Mesaj,
97.6K bahsedilme ile
"haftasinda" oldu.

haftasinda
Markalar Bahsedilme
100k 1 ® Trendyol 364.3K
2 ® Hepsiburada 46.3K
gunu 50k yer
3 ® Amazon Tr 108.3K
4 @ N11 3.3K
5 PTTAvm 3.5K
6 Sahibinden 49K
7 ® Ciceksepeti 1.4K
8 @ Yemeksepeti 11.3K
sahasinda devam
9 @ Temu 6.7K
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mScore

ONE GIKANLAR

¢ Trendyol'un mScore'u 73 oldu.

* Bahsedilme,Erisim ve
Duyarlilik degerleri koyudan

acik renge dogru siralanmistir.

Trendyol mScore

mScore: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Rakip Medya Bahsedilmeleri

Trendyol

Hepsiburada

Amazon Tr

N11

PTTAvm

Sahibinden

Ciceksepeti

Yemeksepeti

Temu

ams :
—— .

38

41

28

73

60

61

61
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mScore Konumu Trendyol, 73 ile lider mScore konumuna sahip oldu

mScore Konumu: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

+ Trendyol, 73 ile en ylksek mScore'a mScore Konumu

sahip oldu, tanimsiz

DUYARLILIK
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Ulkeye Gére Kapsam En fazla kiresel kapsami Turkiye sagladi

Ulkeye Gére Kapsam: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

> Toonehalten e sl Tias En GCok Bahsedilen Ulkeler

428.7K bahsedilme ile s6z edildi

freoe=
1 Tiirkiye 428.7K  98% 6 Ef& Birlesik Krallik 312 <1%
2 mm Rusya 3.5K 1% 7 E= Amerika Birlesik Devletleri 204 <1%
3 e lrak 31K 1% 8 Tunus 47  <1%
4 Azerbaycan 402 <1% 9 Brezilya 24 <1%
5 < Kibnis 346 <1% 10 M| Almanya 19 <1%
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SN ACIFAELGREVLGIETE  Trendyol'dan en gok Habokado bahsetti

En Cok Yer Alan Yayinlar: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

Bahsedilmeye Gore En Cok Yer Alan Yayinlar

+ Trendyol'dan en ¢ok bahseden
yayin, 16.9K bahsedilme ile
Habokado oldu

n 5 5 Yayinlar Duyarlilik Yizde Bahsedilme
+ Yayinlarin blyik ¢ogunlugu
Tarkiye merkezlidir. Habokado
. 0

1 @ Habokado ® Poritif 2% (i 16.9K

2 E-Guindem ® Negatif 11% 8K
www.egundem.com

3 i) Haberturk ® Pozitif 10% [ 7.8K
www.haberturk.com

4 @ Alansspor Nétr 9% 7.1K
WWW.ajansspor.com

5 e FOTOMAG Notr 9% 6.9K
www.fotomac.com.tr

6 @ MSN Turkey ® Pozitif 9% 6.6K
Wwww.msn.com

7 @ NTVSpor.net ® Negatif 8% 6.1K
vvww.ntvspor.net

8 @ Fanatik ® Pozitif 8% 5.8K
www.fanatik.com.tr

9 Ihlag Haber Ajansi N&tr 7% . 5.6K
www.iha.com.tr

10 @ Canli Gaste NGtr 7% 5.4K
www.canligaste.com
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http://www.habokado.com/
http://www.egundem.com/
http://www.haberturk.com/
http://www.ajansspor.com/
http://www.fotomac.com.tr/
http://www.msn.com/
http://www.ntvspor.net/
http://www.fanatik.com.tr/
http://www.iha.com.tr/
http://www.canligaste.com/

SN CIW\ENEEY L ClH| I8 En cok bahseden gazeteci Osman Kocaer oldu

En Cok Yer Alan Gazeteciler: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

ONE CIKANLAR

Bahsedilmeye Gore En Cok Yer Alan Editoryal Gazeteciler

+ Trendyol'dan en ¢ok bahseden
gazeteci, 744 bahsedilme ile

Osman Kocaer oldu Gazeteciler Duyarlilik Yizde Bahsedilme
+ Gazetecilerin buytk cogunlugu
. o Osman Kocaer
Tark kezlidir. o 0
arkiye merkezlidir 1 Haber 7 Notr 43% - 744
2 e Emre Sen Notr 18% (] 305
Mynet
3 ° Yigit Glner ® Poritif 10% (J 176
Iste Kocaeli Gazetesi
4 Ceren Aydinonat .
e Anadolu Ajansi ® Pozitif 9% ' 165
Murat Makas
5 -
m TGRT Haber ® Pozitif 5% 80
Ahmet Ekrem Sahin ..
6 ° Notr 7
Nokta Gazetesi 5% ' 9
Ahmet Kenan Celik .
7 [
° isci Haber Negatif 3% ' 58
Ceren Beyza Geng .
8 ®
Nokta Gazetesi Pozitif 3% ' 56
9 ° K. Deniz Sé?nmezler ® Ppozitif 42
Milat Gazetesi 2% '
10 e Erdal Ta§k|.n N&tr 2% | 34
Milat Gazetesi
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Sosyal Yanki

ONE CIKANLAR

+ Toplam 751.2K paylasim ile
Facebook, Trendyol i¢in en
popller sosyal medya platformu
oldu

En yuksek sosyal dagilima sahip
kaynak Inegél Online oldu

En ylksek Sosyal Yankiya sahip kaynak Inegdl Online oldu

Sosyal Yanki: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Sosyal Yanki Dagilimi

® X

@ Reddit

153.9K 17%
® Facebook 751.2K 83%

114 <1%

En Cok Paylasilan Haberler

.. Inegdl Online
ﬂ\f@“ﬂF tr| 27 Nis, 11:50

Justin TV ve Selguksports
Besiktas Karagimriik
yayini yapiyor mu

© 1032k ™0 ©0 o

KONYA HABERLERI

— Habertiirk
tr] 24 May, 21:04

Trendyol Siiper Lig'e ¢ikan son
takim Corum FK Trendyol 1. Lig
Play-Off Final: Esenler Erokspor:...

Oe6lk w0 ©0

| 2
& Tiirk Telekom 3
Degerli Hissettirir  » >

Tiirk Telekom ‘ 'xmm tivibu
Uy

tivibu

Cagdas Kocaeli
tr| 17 May, 19:51

Antalyaspor - Kocaelispor magi
oncesi dostluk gorintileri:
Taraftarlar takimlar tribline gagirdi

Gk W1 OO0

habertuber.com
tr| 27 Nis, 20:25
Nesine 2. ve 3. Lig heyecani Tivibu

ile futbolseverlerle bulugacak

G46K W0 OO0 L]
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TESEKKUR EDERIZ.

WWWw.1845.com.tr

info@1845.com.tr

N\, 0212276 06 88

18.45
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