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Metodoloji ve Analizlerin 

Açıklaması

Analizin Kapsamı ve Konusu

Bu çalışma, 18.45 İletişim Ajansı tarafından 1 Temmuz 2025 – 30 Haziran 2026 dönemini kapsayan bir yıllık süreçte, Türkiye e-ticaret sektöründeki dijital mecralarda oluşan içerik hacmini, marka görünürlüğünü ve 

kullanıcı/medya söylemlerini değerlendirmek amacıyla gerçekleştirilmiştir. Analiz, Meltwater sosyal medya izleme ve dijital medya raporlama aracı kullanılarak, sektörün öne çıkan markalarının editoryal (haber) ve sosyal 

medya bahsedilmeleri odağında, sektör markaları ile birlikte (Trendyol, Hepsiburada, Amazon Türkiye, N11, PTTAvm, Sahibinden, Çiçeksepeti, Yemeksepeti ve Temu) karşılaştırmalı olarak yürütülmüştür.

Analizin Amacı

E-ticaret sektöründe faaliyet gösteren markaların dijital mecralardaki görünürlüğünü, potansiyel erişimini, duyarlılık (sentiment) eğilimlerini ve ses payını (share of voice) ölçmek; marka ve sektör karşılaştırmaları ortaya 

koymak, öne çıkan temaları, anahtar mesajları, en çok yer alan yayın organlarını ve gazetecileri tespit etmek; sosyal yankı düzeyini ve ülkeye göre kapsamı değerlendirmektir. Bu kapsamda Meltwater'ın mScore, 

Potansiyel Erişim, Net Duyarlılık Skoru, Ses Payı ve Sosyal Yankı gibi veri işleme modülleri kullanılarak kapsamlı bir değerlendirme yapılmıştır.

Yöntem, Araçlar, Veri Toplama, Anahtar Kelimeler

Veri toplama Meltwater platformu üzerinden gerçekleştirilmiştir. Platformun taradığı kaynaklar arasında sosyal medya kanalları (X, Instagram, Facebook, Pinterest, Reddit, Bluesky, LinkedIn, forumlar), online haber 

siteleri, bloglar, sözlükler ve video/görsel içerik barındıran kanallar yer almıştır. Veri yalnızca puplic içeriklerden çekilmiştir. Anahtar kelimeler Trendyol, Hepsiburada, Amazon Türkiye, N11, PTTAvm, Sahibinden, 

Çiçeksepeti, Yemeksepeti ve Temu marka isimleri ile bu markalara ilişkin varyasyonlar temel alınarak yapılandırılmıştır.

Analiz kapsamında editoryal (haber) bahsedilmeleri ile sosyal medya bahsedilmeleri ayrı başlıklar altında incelenmiştir. Otomatik sentiment analizi pozitif, negatif ve nötr sınıflandırmalarıyla kullanılmış, yapay zekâ 

destekli tema analizi ile en yüksek erişime sahip haberlerden oluşan bir örneklem üzerinden markaya dair başlıca temalar (e-ticaret genişlemesi, stratejik ortaklıklar, teknolojik yenilikler, pazarlama ve marka çalışmaları, 

e-ihracat vb.) belirlenmiştir. Markanın erişime göre ve bahsedilmeye göre ses payı, mScore konumu, ülkeye göre kapsamı, en çok yer alan yayınlar ve gazeteciler ile sosyal yankı düzeyi de değerlendirmeye dahil 

edilmiştir

Kaynaklar ve Platformlar

Analiz, Meltwater'ın eriştiği tüm dijital mecralarda yürütülmüştür. Sosyal medya platformları (X, Facebook, Instagram, Pinterest, Reddit, Bluesky, LinkedIn, forumlar), online haber siteleri, bloglar ve dijital medya 

kaynakları taranarak elde edilmiştir.

Zaman Aralığı

Analiz dönemi, e-ticaret sektörüne ilişkin bir yıllık süreci kapsayacak şekilde yapılandırılmıştır:

Dönem: 1 Temmuz 2025 – 30 Haziran 2026. Bu aralık; sektördeki markaların yıl boyunca oluşturduğu editoryal ve sosyal medya bahsedilmelerini, duyarlılık değişimlerini, öne çıkan haber ve temaları kapsamaktadır.

Analizi Gerçekleştiren ve Veriye Dahil Olanlar

Analiz; 18.45 İletişim Ajansı tarafından gerçekleştirilmiştir. Veri kaynağı olarak Meltwater toolu kullanılmıştır. Dijital platformlarda kamusal içerik paylaşan kullanıcılar, markalar, haber siteleri, gazeteciler ve medya 

kuruluşları veriye dahil olmuştur. Kapalı hesaplar ve özel gruplar analiz kapsamına dahil değildir.

Sınırlılıklar

Meltwater'ın erişebildiği kamusal platformlarla sınırlıdır. Kapalı hesaplar ve özel gruplar dahil değildir. Türkçe içeriklerde sentiment, bağlamsal mizah ve ironi nedeniyle sınırlı doğruluk gösterebilir. Sadece belirlenen 

marka ve anahtar kelimelerle ilişkili içerikleri kapsar ve kavram dışı söylemler analize dahil edilmez. Potansiyel Erişim verileri, iş ortağı SimilarWeb üzerinden sağlanmakta olup tahmini niteliktedir.

Metodoloji ve Analizlerin Açıklaması



Metrikler

Aşağıda, mevcut bazı metriklerin 
açıklamasını ve bunların kapsamlı 
bir anlatım oluşturmak için nasıl 
kullanıldığını bulabilirsiniz.

Terimlerin Tanımı

mScore

mScore, markanızın zaman içindeki veya rakiplerinizle karşılaştırıldığındaki algısını ölçmeye yardımcı olmak amacıyla Meltwater tarafından 
geliştirilen özgün bir ölçümdür. mScore; bahsedilme, erişim ve duyarlılığı eşit ağırlıkla değerlendirir. Bu nedenle, geniş kitlelere sahip birçok 
yayın markanız hakkında olumlu içerik üretirse mScore'unuz yüksek olur. Rakiplerinizle karşılaştırma yaparken, markanızın göreceli 
performansını aynı parametreleri kullanarak hesaplarız. Bu, raporun kapsadığı dönem için konumunuzu anlamanıza yardımcı olur.

Potansiyel Erişim

Erişim rakamları, her bir kaynağın aylık etkinliğine dayalı benzersiz ziyaretçi sayısını temsil eder. Bu, potansiyel erişimi ölçmenize yardımcı olur 
ve genellikle zaman içindeki veya rakiplerle karşılaştırıldığındaki potansiyel etkiyi göstermek için kullanılır. Erişim verileri, pazarlama verileri ve 
analitiği konusunda öncü bir internet teknolojisi şirketi olan iş ortağımız SimilarWeb tarafından sağlanmaktadır.

Net Duyarlılık Skoru

Duyarlılık analizi için (görüş madenciliği olarak da bilinir), bir metnin pozitif, negatif veya nötr olduğunu belirlemek amacıyla doğal dil işleme 
(NLP) tekniğini kullanırız.

Net Duyarlılık Skoru ile, belirtilen dönem boyunca duyarlılıktaki net değişimi (artış veya azalış) ölçeriz.

AVE

Reklam Değeri Eşdeğeri (AVE), medya kapsamına parasal bir değer biçilmesine yardımcı olur. AVE genellikle zaman içindeki veya rakiplerle 
karşılaştırmalı bir trend göstergesi olarak takip edilir.

Çevrimiçi reklam değeri eşdeğerini hesaplama yaklaşımımız şu 

şekildedir: X x 0.025 x 0.37; burada:

X, erişim/benzersiz ziyaretçi rakamını ifade eder.

0.025, herhangi bir kitlenin ortalama %2,5'inin belirli bir haberi görüntüleyeceği varsayımıyla standart hatayı temsil eder.

0.37, her ziyaretçiye atanan dolar değerinin 37 sent olduğunu ifade eder.

Sosyal Yankı

Sosyal Yankı, herhangi bir editoryal içeriğin gerçek zamanlı sosyal paylaşım sayısını anlamanızı sağlar. Bu araç, belirli bir çevrimiçi habere 
ilişkin sosyal medya etkileşimlerinin (gönderi, paylaşım, yeniden paylaşım vb.) hacmini sunar.



Yönetici Özeti

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol 436.8K kez bahsedildi

Trendyol'un Potansiyel Erişimi 
583B oldu

Trendyol için Net Duyarlılık +34 oldu

Paylaşımlarda Trendyol’un futbol 

alanındaki isim sponsorluğu 

sebebiyle 97.6K ile "haftasında" 

kelimesinin en çok geçen kelime 

olduğu tespit edilmiştir.

Haber içeriklerinde Trendyol’un bir 

önceki dönemine göre Net Duyarlılık 

Skorunu +34 puan artırdığı 

görülmüştür.

Yapılan incelemede Duyarlılık 

değerlerinin %47 ile Nötr içerikli 

haberlerden oluştuğu, Pozitif 

sentimentinin %43 ile yakın bir 

değere sahip olmuştur.

Editoryal Bahsedilmeler
Haberlerde yer alma sayısı

436.8K

Potansiyel Erişim
Yer aldığınız haberlerin yaklaşık görüntülenme sayısı

583B

+34

mScore

73
1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Trendyol 73%

Hepsiburada 7%

Amazon Tr 16%

N11 1%

PTTAvm < 1%

Sahibinden 1%

Çiçeksepeti < 1%

Yemeksepeti 1%

Temu 1%
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Bahsedilmeye Göre 
Ses Payı

ÖNE ÇIKANLAR

E-Ticaret sektörünün öne çıkan 
markalarından Trendyol, Editoryal 
Bahsedilmelerin %73'ünü oluşturdu.

Trendyol Bahsedilme payı
Bahsedilmeye Göre Ses Payı: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

73%

Bahsedilmeye Göre Ses Payı

Trendyol 436.8K 73%

Hepsiburada 41.7K 7%

Amazon Tr 93.4K 16%

N11 4.2K 1%

PTTAvm 2.9K < 1%

Sahibinden 4K 1%

Çiçeksepeti 470 < 1%

Yemeksepeti 8.4K 1%

Temu 5.9K 1%



Erişime Göre Ses 
Payı

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol, Potansiyel Erişimin %78'ini 
oluşturdu.

Trendyol Erişim payı
Erişime Göre Ses Payı: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026 78%

Erişime Göre Ses Payı

Trendyol 583B 78%

Hepsiburada 22.6B 3%

Amazon Tr 107.5B 14%

N11 17B 2%

PTTAvm 2.9B < 1%

Sahibinden 2.6B < 1%

Çiçeksepeti 359.3M < 1%

Yemeksepeti 2.8B < 1%

Temu 9B 1%



Medya Bahsedilmeleri

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol toplam 436.8K kez 
bahsedildi,

Trendyol'dan en çok bahseden 
yayın organları Habokado, 
E-Gündem ve Habertürk oldu.

Trendyol, 9 Mayıs'ta 5.4K kez 
bahsedildi

436.8K Trendyol Bahsedilmeleri
Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Medya Bahsedilmeleri ve Erişim

Bahsedilmeye Göre En Çok Yer Alan Yayınlar Duyarlılık
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Erişime göre medya bahsedilmeleri, 1 Nisan 2026'da 74.6B'ye 

yükseldi
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Tema Analizi

ÖNE ÇIKANLAR

Yapay zeka, markanızla ilgili öne 
çıkan temalara dair genel bir bakış 
sunmak amacıyla en yüksek erişime 
sahip haberlerden oluşan bir 
örneklemi analiz eder.

Trendyol tema analizi
Tema Analizi: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Tema Analizi Dağılımı
Trendyol'un E-ticaret Genişlemesi • %25

Trendyol, e-ticaret varlığını hem yurt içinde hem de yurt dışında hızla genişletiyor. Platform, pazardaki 

erişimini artırmak için lojistik ağını ve iş birliklerini kullanıyor. Bu genişleme, Trendyol'u küresel e-ticaret 

alanında öncü bir oyuncu konumuna taşıdığı ve daha geniş bir kitleye rekabetçi hizmet ve ürünler 

sunduğu için büyük önem taşıyor.

Substack

Trendyol'un Stratejik Ortaklıkları • %20
Trendyol, hizmet yelpazesini güçlendirmek amacıyla stratejik ortaklıklar kuruyor. Finans kuruluşları ve 

lojistik şirketleriyle yapılan iş birlikleri, şirketin finansal ürünler ve verimli teslimat çözümleri gibi entegre 

hizmetler sunmasını sağlayarak kapasitesini artırıyor. Bu ortaklıklar, Trendyol'un rekabet avantajını 

korumak ve müşterilerine kapsamlı çözümler sunmak açısından büyük önem taşıyor.

Trading View

Trendyol'un Teknolojik Yenilikleri • %20
Trendyol, platformunu ve hizmetlerini geliştirmek için teknolojik yatırımlar yapıyor. Yapay zeka ve diğer 

dijital araçları entegre ederek kullanıcı deneyimini ve operasyonel verimliliği artırıyor. Bu yenilikler, rekabetçi 

e-ticaret pazarında öne geçmek ve müşterilerin değişen ihtiyaçlarını etkin bir şekilde karşılamak açısından 

büyük önem taşıyor.

Trading View

Trendyol'un Pazarlama ve Marka Çalışmaları • %20
Trendyol, pazardaki konumunu güçlendirmek için pazarlama ve marka çalışmalarına aktif olarak yatırım 

yapıyor. Ünlülerle iş birlikleri yaparak ve hedefli kampanyalar başlatarak marka görünürlüğünü ve 

çekiciliğini artırıyor. Bu çalışmalar, yeni müşteriler kazanmak ve mevcut müşterileri elde tutmak, böylece 

büyümeyi ve pazar payını artırmak açısından büyük önem taşıyor.

Substack

Trendyol'un E-ihracattaki Rolü • %15
Trendyol, yerel üreticilerin ve KOBİ'lerin uluslararası pazarlara ulaşmasına yardımcı olarak e-ihracatın 

teşvik edilmesinde önemli bir rol oynuyor. Sınır ötesi ticareti kolaylaştırarak Türk işletmelerinin küresel çapta 

büyümesine katkı sağlıyor. Bu rol, ülke ekonomisinin güçlenmesi ve Trendyol'un uluslararası e-ticaret 

alanında kilit bir oyuncu olarak konumlanması açısından önem taşıyor.

Yandex

25%

20%

20%

20%

15%

https://gkhantanrverdi.substack.com/p/e-aramzda-94
https://gkhantanrverdi.substack.com/p/e-aramzda-67
https://yandex.com.tr/gundem/business/turkiye-den-ihrac-edilen-her-dort-ayakkabidan-biri-e-ihracat-kanaliyla-satiliyor-7869130


Rakip Medya 
Bahsedilmeleri

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol, 9 Mayıs'ta 5.4K kez 
bahsedildi

436.8K Trendyol Bahsedilmeleri 9 Mayıs'ta zirveye ulaştı
Rakip Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Rakip Medya Bahsedilmeleri

Trendyol Hepsiburada Amazon Tr N11 PTTAvm Sahibinden Çiçeksepeti
436.8K 41.7K 93.4K 4.2K 2.9K 4K 470
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En Çok Öne Çıkan Haberler

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol için en yüksek Erişimi, 
birden fazla haberde toplam 63.9M 
ile Substack sağladı

En yüksek erişimi 63.9M ile Substack sağladı
En Çok Öne Çıkan Haberler: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Öne Çıkan Haberler

Substack

us | 30 Nis, 14:49

İlk kitabım Mide Ağrısı'ndan

63.9m Erişim

Substack

us | 26 Nis, 10:10

E-Aramızda: 88

63.9m Erişim

Substack

us | 19 Nis, 10:10

E-Aramızda: 87

63.9m Erişim

Substack

us | 12 Nis, 12:10

E-Aramızda: 86

63.9m Erişim

Substack

us | 2 Mar, 08:00

DDD #3 —  Modellemeye 

Başlıyoruz, Bir E-Ticaret 

Domain’ini Sıfırdan Okumak

63.8m Erişim

Substack

us | 1 Mar, 10:10

E-Aramızda: 80

63.8m Erişim

Substack

us | 22 Şub, 10:10
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Substack
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SOSYAL MEDYA

BAHSEDİLMELERİ



Sosyal Medya 
Bahsedilmeleri

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol, önceki döneme göre %100 
artışla toplam 1M kez bahsedildi.

Trendyol, 2 Mayıs'ta 37.4K kez 
bahsedildi.

1M Trendyol Bahsedilmeleri
Sosyal Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Sosyal Bahsedilmeler ve Erişim

En Çok Kullanılan Kanallar Duyarlılık
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Erişime göre medya bahsedilmeleri, 1 Şubat 2026'da 8.6B'ye 

yükseldi
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ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol, Bahsedilmeye Göre 
Ses Payının %47'sini 
oluşturdu.

Trendyol'a en fazla görünürlük 
sağlayan sosyal medya platformu, 
949.2K bahsedilme ile X oldu.

Trendyol, %40 ile en yüksek 
Pozitif Duyarlılığa sahip oldu.

Yemeksepeti, %36 ile en 
yüksek Negatif Duyarlılığa 
sahip oldu.

Rakip Sosyal Medya 
Bahsedilmeleri 47% Trendyol Sosyal Medya Bahsedilme payı

Rakip Sosyal Medya Bahsedilmeleri: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Bahsedilmeye Göre Ses Payı

N11

PTTAvm

27.8K 1%

10.3K < 1%

Trendyol 1M 47% Sahibinden 18.7K 1%

Hepsiburada 178.2K 8% Çiçeksepeti 17.3K 1%

Amazon Tr 486.7K 23% Yemeksepeti 117.3K 5%

Temu 292.1K 14%

Trendyol Hepsiburada Amazon Tr N11 PTTAvm

Sahibinden Çiçeksepeti Yemeksepeti Temu

X Forums Pinterest Reddit Bluesky Ürün 

Değerlendirmeleri

Linkedin Instagram
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Duyarlılık

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol, 2 Mayıs'ta 3.2K 
bahsedilme ile en yüksek Pozitif 
bahsedilme hacmine sahip oldu.

Trendyol, 23 Şubat'ta 447 Negatif 
içerikte yer aldı.

Trendyol'a yönelik tüm 
bahsedilmelerin %43'ü Pozitif 
nitelikteydi.

Trendyol Net Duyarlılık Skoru
Duyarlılık: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Zaman İçinde Duyarlılık

Pozitif Negatif Nötr

Öne Çıkan Haberler

Substack

us | 30 Nis, 14:49

İlk kitabım Mide Ağrısı'ndan

... internet sitelerinde de : Amazon’dan almak isterseniz tıklaTrendyol’dan 
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63.9m Erişim
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63.9m Erişim

N
ö
tr

P
o
z
it
if

/
N

e
g
a
ti
f

Pozitif Duyarlılık, 1 Mayıs 2026'da 23.2K'ye yükseldi
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ÖNE ÇIKANLAR

Yapay zeka, markanızın Pozitif ve 
Negatif bahsedilmelerindeki genel 
tonun arkasındaki etkenleri ortaya 
koymak için en yüksek erişime 
sahip haberlerden oluşan bir 
örneklemi analiz eder.

Duyarlılık Analizi Trendyol duyarlılık dağılımının arkasındaki pozitif ve negatif etkenler
Duyarlılık Analizi: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Duyarlılık Dağılımı

Pozitif 

Negatif

189.6K 82%

41.4K  18%

Pozitif Etkenler

Trendyol'un e-ticaret platformu, 40 milyondan fazla kullanıcıyı ve 250.000 
işletmeyi bir araya getirerek gelişen bir dijital ekosistemi besliyor.

Trendyol'un Romanya'daki stratejik genişlemesi, pazar varlığını iki katına 
çıkararak hızlı uluslararası büyümesini ortaya koydu.

Trendyol'un Odeabank ile iş birliği, uygulaması içinde kesintisiz bankacılık 
hizmetleri sunarak kullanıcı kolaylığını artırıyor.

Trendyol'un e-ihracat girişimleri, 125.000 KOBİ'yi güçlendirerek sınır ötesi 
ticareti ve ekonomik büyümeyi destekliyor.

Trendyol'un Uber ile ortaklığı, teslimat ağlarını entegre ederek lojistik 
verimliliğini artırmayı hedefliyor.

Negatif Etkenler

Trendyol'un e-ihracattaki rolü büyük önem taşısa da, BMD yerel markaları etkin 
biçimde desteklemede yaşanan zorluklara dikkat çekiyor.

Trendyol'un Türkiye Milli Futbol Takımı sponsorluğu, taraftarlar arasında karışık 
tepkilere yol açıyor.



Anahtar Mesajlar

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol ile ilişkilendirilen en çok 
kullanılan Özel Anahtar Mesaj, 
97.6K bahsedilme ile 
"haftasında" oldu.

"haftasında", Trendyol'un en çok bahsedilen Anahtar Mesajı oldu
Anahtar Mesajlar: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Anahtar Mesajlar

Markalar Bahsedilme

1 Trendyol 364.3K

2 Hepsiburada 46.3K

3 Amazon Tr 108.3K

4 N11 3.3K

5 PTTAvm 3.5K

6 Sahibinden 4.9K

7 Çiçeksepeti 1.4K

8 Yemeksepeti 11.3K

9 Temu 6.7K

haftasında

yer

devamsahasında

günü

0

50k

100k



mScore

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol'un mScore'u 73 oldu.

Bahsedilme,Erişim ve 

Duyarlılık değerleri koyudan 

açık renge doğru sıralanmıştır.

Trendyol mScore
mScore: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Rakip Medya Bahsedilmeleri

Trendyol

Hepsiburada

Amazon Tr

N11

PTTAvm

Sahibinden

Çiçeksepeti

Yemeksepeti

Temu

73

60

50

39

38

41

61

61

28



mScore Konumu

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol, 73 ile en yüksek mScore'a 
sahip oldu, tanımsız

Trendyol, 73 ile lider mScore konumuna sahip oldu
mScore Konumu: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

mScore Konumu

D
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Trendyol Hepsiburada Amazon Tr N11 PTTAvm

Sahibinden Çiçeksepeti Yemeksepeti Temu

GÖRÜNÜRLÜK

73

50

28

61
61

59

4139

38



Ülkeye Göre Kapsam

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol'dan en çok Türkiye'de, 
428.7K bahsedilme ile söz edildi

En fazla küresel kapsamı Türkiye sağladı
Ülkeye Göre Kapsam: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

En Çok Bahsedilen Ülkeler

1 Türkiye 428.7K 98% 6 Birleşik Krallık 312 < 1%

2 Rusya 3.5K 1% 7 Amerika Birleşik Devletleri 204 < 1%

3 Irak 3.1K 1% 8 Tunus 47 < 1%

4 Azerbaycan 402 < 1% 9 Brezilya 24 < 1%

5 Kıbrıs 346 < 1% 10 Almanya 19 < 1%



En Çok Yer Alan Yayınlar

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol'dan en çok bahseden 
yayın, 16.9K bahsedilme ile 
Habokado oldu

Yayınların büyük çoğunluğu 
Türkiye merkezlidir.

Trendyol'dan en çok Habokado bahsetti
En Çok Yer Alan Yayınlar: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Bahsedilmeye Göre En Çok Yer Alan Yayınlar

Duyarlılık Yüzde BahsedilmeYayınlar

1

 

H

Habokado

www.habokado.com
Pozitif 22% 16.9K

2
E-Gündem

www.egundem.com
Negatif 11% 8K

3
Habertürk

www.haberturk.com
Pozitif 10% 7.8K

4
Ajansspor

www.ajansspor.com
Nötr 9% 7.1K

5
FOTOMAÇ

www.fotomac.com.tr
Nötr 9% 6.9K

6
MSN Turkey

www.msn.com
Pozitif 9% 6.6K

7
NTVSpor.net

www.ntvspor.net
Negatif 8% 6.1K

8
Fanatik

www.fanatik.com.tr
Pozitif 8% 5.8K

9
İhlas Haber Ajansı

www.iha.com.tr
Nötr 7% 5.6K

10
Canlı Gaste

www.canligaste.com
Nötr 7% 5.4K

http://www.habokado.com/
http://www.egundem.com/
http://www.haberturk.com/
http://www.ajansspor.com/
http://www.fotomac.com.tr/
http://www.msn.com/
http://www.ntvspor.net/
http://www.fanatik.com.tr/
http://www.iha.com.tr/
http://www.canligaste.com/


En Çok Yer Alan Gazeteciler

ÖNE ÇIKANLAR

Trendyol'dan en çok bahseden 
gazeteci, 744 bahsedilme ile 
Osman Kocaer oldu

Gazetecilerin büyük çoğunluğu 
Türkiye merkezlidir.

En çok bahseden gazeteci Osman Kocaer oldu
En Çok Yer Alan Gazeteciler: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Bahsedilmeye Göre En Çok Yer Alan Editoryal Gazeteciler

Duyarlılık Yüzde BahsedilmeGazeteciler

1 O
Osman Kocaer

Haber 7
Nötr 43% 744

2 E
Emre Şen

Mynet
Nötr 18% 305

3 Y
Yiğit Güner

İşte Kocaeli Gazetesi
Pozitif 10% 176

4 C
Ceren Aydınonat

Anadolu Ajansı
Pozitif 9% 165

5 M
Murat Makas

TGRT Haber
Pozitif 5% 80

6 A Ahmet Ekrem Şahin

Nokta Gazetesi
Nötr

5% 79

7 A
Ahmet Kenan Çelik

İşçi Haber
Negatif

3% 58

8 C
Ceren Beyza Genç

Nokta Gazetesi
Pozitif

3%
56

9 K K. Deniz Sönmezler

Milat Gazetesi
Pozitif

2%
42

10 E
Erdal Taşkın

Milat Gazetesi
Nötr 2% 34



Sosyal Yankı

ÖNE ÇIKANLAR

Toplam 751.2K paylaşım ile 
Facebook, Trendyol için en 
popüler sosyal medya platformu 
oldu

En yüksek sosyal dağılıma sahip 
kaynak İnegöl Online oldu

X

Facebook 

Reddit

En yüksek Sosyal Yankıya sahip kaynak İnegöl Online oldu
Sosyal Yankı: 1 Temmuz 2025 - 30 Haziran 2026

Sosyal Yankı Dağılımı En Çok Paylaşılan Haberler

İnegöl Online

tr | 27 Nis, 11:50

Justin TV ve Selçuksports 

Beşiktaş Karagümrük 

yayını yapıyor mu

103.2K 0 0

Habertürk

tr | 24 May, 21:04

Trendyol Süper Lig'e çıkan son 

takım Çorum FK Trendyol 1. Lig 

Play-Off Final: Esenler Erokspor:…

61K 0 0

Çağdaş Kocaeli

tr | 17 May, 19:51

Antalyaspor - Kocaelispor maçı 

öncesi dostluk görüntüleri: 

Taraftarlar takımları tribüne çağırdı

46K 1 0

habertuber.com

tr | 27 Nis, 20:25

Nesine 2. ve 3. Lig heyecanı Tivibu 

ile futbolseverlerle buluşacak

46K 0 0

Ç H

153.9K 17%

751.2K 83%

114 < 1%



TEŞEKKÜR EDERİZ.
www.1845.com.tr

info@1845.com.tr

0212 276 06 88
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